INVESTIGANDO O IMPACTO DAS
CAMPANHAS DE PREVENCAO
A AIDS NOS JOVENS
UNIVERSITARIOS DE RIO DO SUL

RESUMO

As estratégias de prevencao as
DST/AIDS desenvolvidas pelo Minis-
tério da Salde, por organizacdes civis
e por outros setores da sociedade
tém se proliferado vertiginosamente
junto a diversos publicos, entre eles
os jovens. O objetivo deste trabalho
é investigar, a partir das reflexdes
tedricas da Psicologia Social Critica, o
impacto das campanhas preventivas
contra a AIDS junto a jovens universi-
tarios da cidade de Rio do Sul. A in-
vestigacdo da qual origina-se este
artigo contempla a analise de dados
coletados a partir de um questionario
aplicado entre alunos dos cursos de
Psicologia, Direito, Letras e Peda-
gogia com perguntas acerca das im-
pressdes e dos sentidos que os
jovens tém sobre elementos de
comunicacao visual (tais como a cor,
imagem e textura) e de conteldo
(linguagem escrita e configuracao de
textos) de folders, cartazes e outros
meios de divulgacdo impressos aos
quais eles tém acesso. As questdes
foram elaboradas a fim de verificar se
tais campanhas, sob tais moldes de
veiculagdo, tém algum impacto efe-
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tivo no sentido de promover mudan-
cas de praticas e atitudes dos jovens
universitarios para a prevencao. Os
resultados evidenciam a importancia
destas estratégias mas apontam a
necessidade de se promover cam-
panhas que desconstruam os mitos
romanticos e os preconceitos imbri-
cados no imaginario social da juven-
tude.

Palavras-chave: campanhas de
prevencgao, AIDS, jovens.

ABSTRACT

The prevention strategies the
AIDS developed for the Health De-
partment, civil organizations and
other sectors of the society if have
proliferated vertiginously together
the diverse public, between them the
young. The objective of this work is
to investigate, from the theoretical
reflections of Critical Social Psy-
chology, the impact of the preventive
campaigns against the together AIDS
the young colleges student of the city
of Rio do Sul. The inquiry of which
originates this article contemplates
the analysis of data collected from a
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questionnaire applied between pupils
of the courses of Psychology,
Advocacy, Letters and Pedagogy with
questions concerning the impres-
sions and of the directions that the
young has on elements of visual
communication (such as the color,
image and texture) and of content
(written language and configuration
of texts) of folders, posters and other
ways of spreading printed matters to
which they have access. The
questions had been elaborated
similar of verifying if such campaigns,
under such molds of propagation,
have some effective impact in the
direction to promote practical chan-
ges of and attitudes of the young
colleges student for the prevention.
The results evidence the importance
of these strategies but they point the
necessity of if to promote campaigns
those disconstruc romantic myths
and the preconceptions impregnates
in imaginary the social one of youth.

Word-key: campaigns of pre-
vention, AIDS, young.

1 INTRODUGCAO

Segundo dados das Nagoes
Unidas, a AIDS ja matou 18,8 milhoes
de pessoas no mundo desde que foi
detectada pela primeira vez no co-
meco da década de 80. A América
Latina aparece em terceiro lugar na
lista, com 1,3 milhdo de portadores
do virus HIV, atras apenas da Africa e
do Sudeste Asiatico. O Brasil, por sua
vez, encabeca a lista no continente
latino-americano, com 530 mil pes-
soas infectadas. Ha uma preocupagao
mundial com a expansao da doenca,

no sentido de aumentar drastica-
mente o volume de recursos dispo-
niveis para prevencao e tratamento.

A problematica da AIDS da
cidade Rio do Sul em Santa Catarina
evidencia que o nimero de pessoas
infectadas é bastante expressivo. De
acordo com os dados da Vigilancia
Epidemiolégica em 2002 os nimeros
alcancam 150 pessoas no Alto Vale, e
tal quadro tende a aumentar se a
prevencao nao for viabilizada efetiva-
mente, no sentido de diminuir as
atitudes de risco, principalmente dos
jovens, em relagdo as formas de
contagio.

E neste contexto social que a
pesquisa sustentou sua relevancia
social e apresenta seus resultados
neste artigo. A partir dessa inves-
tigacdo cientifica com 244 jovens
universitarios, foram evidenciar
alguns elementos psicolégicos e
sociais a respeito das questoes levan-
tadas: Qual o impacto das campanhas
de prevencio a AIDS nos jovens
universitarios de Rio do Sul? As Cam-
panhas desenvolvidas no municipio
sao mediacdo para que os jovens
deixem de ter atitudes de risco? Os
jovens se apropriam destas in-
formacdes e se previnem efetiva-
mente contra a AIDS?

O referencial teérico que susten-
ta a presente reflexdao é o da Psico-
logia Sécio-histérica e as proposicoes
aqui apontadas refletem o trabalho
de iniciacdo cientifica desenvolvido
ao longo de um ano.

Neste sentido, um primeiro ele-
mento interessante a ser destacado
diz respeito ao carater heterogéneo
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e multidisciplinar dos participantes da
pesquisa. Foram realizados questio-
narios com académicos dos cursos de
direito, psicologia, pedagogia e letras.
A escolha por esses cursos deveu-se
ao fato deles comporem o quadro de
graduacao da FaCSHuL - Faculdade
de Ciéncias Sociais, Humanas e Li-
cenciatura da universidade, o que
facilitou bastante o acesso do pesqui-
sador ao universo a ser investigado.

2 O IMPACTO DAS
CAMPANHAS DE PREVENCAO
A AIDS EM JOVENS DE RIO
DO SUL.

A maioria dos participantes da
pesquisa esta solteira (44%), sendo
que uma parcela significativa é casada
(209%) ou namora (42%), o que
explica parcialmente o dado eviden-
ciado a respeito das praticas sexuais
dessas pessoas, a grande maioria
mantém relagcdes sexuais (78%). A
pesquisa foi feita com 244 jovens
universitarios.

Outro dado relevante para a
andlise diz respeito a freqiiéncia
dessas praticas, 46% mais de uma
vez por semana, |7% menos de uma
vez por semana (possivelmente sol-
teiros (as) sem casal fixo), 3% uma

VezZ por semana.

Uma reflexdo um pouco mais
apurada que se pode fazer a respeito
da problematica é provocada pelas
respostas a trés questoes especificas
do questionario. Nas trés primeiras
perguntas identificadas como "Dados
de andlise de conhecimento" ha uma
contradigao interessante. Todos os

participantes responderam positi-
vamente as duas perguntas: "Vocé
sabe o que é AIDS?" e "Vocé conhece
as formas de contagio da AIDS?",
entretanto, quando lhes foi ques-
tionado, logo a seguir, "Que grupo
hoje se contamina mais com o HIV?"
as respostas indicam que ainda ha um
enorme desconhecimento, ou su-
péem-se também, um preconceito a
respeito de certas minorias sociais
que, antigamente, foram identi-
ficadas, erroneamente como "grupos
de risco". A maioria dos participantes
(34%) afirmou que o grupo que hoje
mais se contamina com o HIV é o dos
homossexuais, seguido de perto
pelos heterossexuais, segundo a
opinido de 28% dos participantes da
pesquisa. Vale a pena refletir sobre o
imaginario social que sustenta tais
respostas.

“E impossivel estudar qualquer
fenémeno social nas suas mani-
festagdes ao nivel do individuo sem
primeiro entender o universo de
representagdes dentro do qual o
individuo se move como ator
social. E as representacoes sio
produzidas socialmente. [...] Em
outras palavras, para entender a
forma e o conteido de repre-
sentacdes sobre a sexualidade é
fundamental perceber que eles sao
produzidos num contexto politico
mais amplo.” (FRY, 1982, p.109)

Apesar de todos os participantes
afirmarem que sabem o que é a AIDS
e conhecerem suas formas de con-
tagio, nem todos parece conseguir
desvincular suas respostas a antiga
ideologia sectaria que impregnou a
maioria das pessoas em meados dos
anos 80, quando a AIDS era exclu-
sivamente vinculada a promiscuida-
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de e as minorias sexuais.

Sexo sem camisinha, transfusdo
de sangue e compartilhamento serin-
gas, aparecem como as formas de
contagio mais reconhecidas pelos
participantes. E interessante per-
ceber que sua compreensio a
respeito do contagio transcende a
idéia do senso comum que liga a
transmissao do HIV ao sexo, impre-
terivelmente. A compreensdo desse
dado torna-se mais instigante quando
o analisamos a partir das respostas
discutidas acima. Pode-se perceber
que os informantes tém, de fato,
compreensao a respeito das atitudes
de risco, que constituem as principais
formas de contagio, mas é inte-
ressante que tenham associado tais
comportamentos a determinados
grupos, como por exemplo, os ho-
mossexuais, quando se sabe que o
contagio nao esta vinculado a grupos
humanos mas sim a posturas de risco
por parte de certas pessoas, inde-
pendente de sua orientacao sexual.

“As concepgbes acerca da sexua-
lidade foram constituidas a partir de
um modelo de oposicao binaria
(homem X mulher) dada como na-
tural e universal. Cabe ressaltar,
entretanto, que tal viés dicotémico
e exclusor estd atrelado, como
assinalou Foucault (1993), a valores
sociais que compreendem a norma
heterossexual como natural, sauda-
vel e socialmente aceita; enquanto
que o que esta fora de tal norma
estara, entdo, fadado ao espago do
antinatural, do doentio, do des-
viante. Tais valores siao concebidos
sob a oética da dominagio-ex-
ploragao, implicada nas relagées de
género. Trata-se de valores que
impregnam as discussdes acerca da
sexualidade e do homoerotismo -

quando nao compreendido en-
quanto fenémeno histérico, inse-
rido na dindmica das relagoes
sociais.” (PERUCCHI, 2001, p.35)

Quando partimos para a analise
das respostas a respeito do uso
efetivo do preservativo nas relacoes
sexuais, percebe-se que ha uma
equiparacdo estatistica entre os que
usam preservativos em todas as
relacdes que mantém (49%) e os que
dele ndao se utilizam com tanta
freqliéncia (43%). Novamente os
dados instigam uma andlise mais
atenta. Paradoxalmente ao conheci-
mento que parecem ter a respeito
das formas de contagio, as praticas
evidenciam uma despreocupacio em
relacio aos cuidados exigidos as
relagdes sexuais. Aparece aqui uma
reflexdo que nao se pode deixar
passar. Curioso perceber que mais
uma vez a lacuna evidenciada nas
respostas esta vinculada a discussiao
da sexualidade. Sera uma simples
coincidéncia o fato da maioria dos
participantes acreditar que o grupo
mais exposto a AIDS atualmente
seriam os homossexuais - que equi-
vocadamente se agrega a idéia de
promiscuidade - e também a maioria
informar que nao se utiliza o preser-
vativo em todas as suas praticas
sexuais? Parece que ndo. Uma anilise
de conteido mais apurada podera
nos fornecer o elo de ligacao entre
essas respostas, e vislumbrar o ima-
ginario social que aparece, nesse mo-
mento de forma meio turva, como
pano de fundo para esses dados.

E evidente a relacio quase que
direta que os jovens pesquisados
estabelecem entre a AIDS e uma
orientacao sexual "desviante", tratan-
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do-se portanto, tais informantes, de
jovens com orientacdo sexual "nor-
mal", é peculiar que se localizem co-
mo fora da margem de risco de
contagio, o que justificaria a nao ne-
cessidade de utilizacdo do preser-
vativo em boa parte de suas relagoes
sexuais.

E importante destacar que inicial-
mente a AIDS foi associada, de forma
estigmatizadora, a "grupos de risco",
tais como homossexuais, prostitutas,
dependentes quimicos e hemofilicos,
localizados em grandes centros urba-
nos. Essa associacdo da doenca dis-
seminou a falsa nogao de que as pes-
soas niao pertencentes a estes "gru-
pos" estariam "a salvo da ameaga".
Por outro lado, reforcou precon-
ceitos e estigmas vigentes contra
algumas minorias.

A epidemia, ao longo dos anos 80
e 90, tem atingido homens, mulhe-
res, jovens e criangas, indistinta-
mente: individuos de diferentes seg-
mentos sociais, com graus de instru-
¢ao diferenciados, de diversas etnias,
habitantes de grandes centros urba-
nos e cidades de pequeno porte, nas
mais remotas regides do pais, de
diferentes religides e orientacdes se-
xuais.

Um dado importantissimo é que
as pessoas questionadas conhecem
os métodos de Prevencio a AIDS e
apenas algumas delas usam camisinha
em todas as suas relacdes sexuais.
Essa perspectiva ja é dimensionada
em outras pesquisas nacionais "Re-
cente e ampla pesquisa comporta-
mental sobre a sexualidade do brasi-
leiro trouxe um dado inquietante. A

imensa maioria da populagéo sabe da
existéncia da AIDS, conhece os
mecanismos da prevencao da doenca
mas continua adotando compor-
tamentos de risco, dispensando o
preservativo nas relagdes sexuais."
(MONTE-LEONE, 1999, n°146). Na
pesquisa "Crencas dos universitarios
sobre praticas e comportamentos
sexuais orais e a infeccdo pelo virus
da imunodeficiéncia humana" (GIR,
1997, p. 293-307), atribuidos pelos
universitarios a diferentes praticas
/comportamentos sexuais, também
identificou que em 60% dos itens,
observou-se que os estudantes apre-
sentam conhecimento compativel ao
preconizado pelos especialistas.
Entretanto faz-se necessaria a edu-
cacdo continuada a estes alunos,
considerando-os tanto como pessoa,
como futuro profissional prestador
de assisténcia aos individuos infec-
tados pelo HIV ou com AIDS.

Voltando a pesquisa que deu ori-
gem ao presente artigo, a analise das
perguntas do questionario quanto as
Campanhas de Prevencao a AIDS,
evidenciou inimeros pontos impor-
tantes. Na questdo n° 6 os entre-
vistados dispuseram que o acesso as
Campanhas de Prevencao a AIDS se
da, em sua maioria (32%) pela tele-
visao, o que mostra que tal veiculo de
comunicagdo social é predominante,
sobretudo porque vem se consoli-
dando na maioria dos veiculos - é a
tendéncia de mencionar o uso da
camisinha, com fins de prevencao ao
HIV, nas reportagens e nas respostas
de especialistas sobre questdes rela-
cionadas a outras vertentes da sexua-
lidade humana (primeira vez, gravi-
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dez, prazer, etc). Em outras palavras,
avanga a consciéncia do jornalista
sobre a necessidade de incluir a
questdo "prevencdo" em qualquer
abordagem que direta ou indireta-
mente esteja relacionada ao tema
AIDS & DST.

O veiculo ou estratégia de comu-
nicagado que ficou em segunda po-
sicao (25%) em relacao ao acesso da
populacdo as campanhas de preven-
cao foi as palestras, o que demonstra
que ¢é relativamente eficiente a reali-
zacao de palestras na regidao do Alto
Vale do Itajai, principalmente em
escolas. As respostas ainda apresen-
tam que 6% destes jovens tém
acesso por meio de cartazes, 15%
por meio de folders e 7% pelo radio.

Ainda em relacdo ao acesso as
campanhas, observam-se que, segun-
do as informacbes coletadas, as
campanhas de prevengao acontecem
em poucas situagdes (3%) perto da
casa dos questionados, o que eviden-
cia um distanciamento entre tais
estratégias de prevencao e seus des-
tinatarios. Ainda neste sentido, 12%
dos informantes acham que elas
acontecem em postos de saude,
segundo |1% dos questionados as
campanhas sao acessadas na Univer-
sidade, 9% nas ruas e 8% no traba-
lho.

E interessante analisar que 43%
dos jovens questionados nio usam
preservativo em todas as suas rela-
¢oes sexuais e que apenas | 1% tém
contato com Campanhas de Preven-
¢ao a AIDS na Universidade.

O oitavo item do questionario de
coleta de dados indagava sobre a

influéncia das Campanhas de Preven-
c¢do a AIDS na pratica sexual dos
jovens. A maioria (66%) respondeu
que sim e 34% responderam que
ndo. Os contelidos contidos nas cam-
panhas, apresentados como dado
cientifico sobre a contaminacdo do
virus, remete a Foucault, sobre como
as informacdes sdo persuadidas nos
meios.

“[...] a verdade é centrada na forma
de discurso cientifico e nas ins-
tituicoes que a produzem: esta
submetida a uma constante inci-
tagcdo econdmica e politica (neces-
sidade de verdade tanto para a
produgdo econémica, quanto para
o poder politico); é objeto, de
varias formas, de uma difusao e de
um imenso consumo (circula nos
aparelhos de educagdo ou de
informacao, cuja extensdo no
corpo social é relativamente gran-
de, n3o obstante algumas limita-
¢Oes rigorosas); é produzida e
transmitida sob o controle, ndo ex-
clusivo, mas dominante de alguns
aparelhos politicos ou econémicos
(universidade, exército, escritura,
meios de comunicacdo); enfim, é
objetivo de debate politico e de
confronto social (lutas “ideolé-
gicas”).” (FOUCAULT, 1979, p.13)

Umas das campanhas sobre as
quais a presente investigagdo se
debrucou, para saber seu impacto
sobre os jovens, foi a promovida via
cartazes, pelo Ministério da Saude,
utilizando a imagem de uma cantora
pop muito conhecida pelo publico
jovem. O slogan era: “Mostre que
vocé cresceu e sabe o que quer.
Neste Carnaval, use camisinha.”
Com a imagem da cantora segurando
uma camisinha na mao. A presente
campanha utilizando-se da imagem
desta artista foi criticada por grupos
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organizados pela luta contra a AIDS,
que afirmavam a vinculagio da
campanha com uma “pseu-doliber-
dade sexual”. O outro cartaz anali-
sado nessa pesquisa mostra um
homem de costas com a mensagem
“E Assim que muita gente encara a
AIDS”. A respeito do impacto desse
tipo de campanha 73% dos jovens
questionados responderam que os
cartazes ajudam na Prevencio a
AIDS.

Foi analisada também a freqiién-
cia das campanhas e sua relagao com
o impacto delas sobre os jovens.
47% dos jovens dizem que tém
acesso a menos de uma campanha
por semana, 29% pelo menos uma
campanha por se-mana e 20% mais
de uma campanha por semana. Sobre
o impacto que a freqiiéncia das
Campanhas de Prevengao a AIDS
tem sobre eles 88% dos jovens disse
que a fre-qii€ncia tem um impacto
favoravel na prevenciao. Pode-se
conduzir a uma légica que quanto
maior a freqiiéncia com que a
campanha é veiculada maior o
sucesso sobre o publico atingido.
Entretanto, volta-se a lembrar que ha
uma lacuna entre a apreensdo das
informacdes de contagio e a efetiva
pratica de prevencdo por parte
destes jovens. Eles sabem como se
da o contagio, assimilam as infor-
magdes transmitidas pelos diversos
tipos de campanha, entretanto, nem
todos utilizam o preservativo em to-
das as suas relagdes sexuais.

As campanhas da forma como
vem sendo tratadas: freqiiéncia em
certos periodos do ano com foco em
momentos e festas do ano (ex. Car-

naval), trazem um dado de andlise,
58% dos jovens questionados con-
cordam que ha determinados con-
textos que facilitam ou até mesmo
incitam a pratica sexual entre a ju-
ventude que, em funcio disto as
campanhas devem ser veiculadas
com maior intensidade nestas situa-
coes.
“As campanhas de midia, espe-
cialmente de televisdo, dirigidas a
populacdo em geral, sio neces-
sarias. Mas nao da forma como vem
sendo tratadas: verticais na con-
cepgdo, sazonais, superficiais, sem
periodicidade, s6 atendendo inte-
resses do mercado publicitario.
Nao da para aceitar que prevencao
em Aids esteja em pauta sé as
vésperas do carnaval. As cam-
panhas devem ser permanentes,
descentralizadas em Estados e
municipios, licitadas em concor-
réncias publicas, com participacao
da area técnica e da comunidade,
com total transparéncia de recur-
sos.” (MONTELEONE, 1999,
n°146).

Quando indagados se “Por causa
da descoberta do coquetel contra a
AIDS e por que os infectados vivem
mais tempo, vocé acha que as pes-
soas estdo se descuidando, deixando
de se prevenir da AIDS?”’ 62%
disseram que nao e 38% que sim. As
respostas mostram que, apesar de
serem minoria no quadro investi-
gado, uma parcela significativa en-
tende que a descoberta de drogas
para o combate a doenca parece
minimizar a preocupagao com seu
contagio. “A propaganda em torno da
eficacia do “coquetel”, que chegou
até a ser anunciado como cura da
Aids, tem contribuido para afastar as
pessoas da prevencdo e aumentar o
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desinteresse dos meios de comuni-
cacao, entidades e servicos por
campanhas de prevencdo.” (MON-
TELEONE, 1999, n°146).

Outra questdo investigada diz
respeito “ao perigo do contagio” e o
que ele manifesta no jovem univer-
sitario. Para 74 % dos universitarios
o perigo do contagio gera medo, para
17% nenhuma reagdo e para 9%
curiosidade. Neste sentido, o perigo
da contaminagdo veiculado pelas
campanhas tem efeito na adocao de
sexo seguro em 81% dos jovens
questionados.

“Sao muitas as representagoes que
determinam a percepgao do risco.
Nao se pode, por exemplo, negli-
genciar a cultura sexual e suas
variantes. No caso da Aids a prépria
conotagao de perigo pode ter
efeito de repulsdo, mas também de
fascinio, o que vai incidir na adocao
do sexo seguro. Até mesmo diante
da consciéncia da infeccao as ati-
tudes variam: desde a utilizacao de
preservativo, passando pela redu-
cao do nimero de parceiros até o
radicalismo da abstinéncia total do
sexo. Ou seja, existe uma légica
individual que deve ser levada em
conta e respeitada.” (MON-
TELEONE, 1999, n°146).

Sobre a abrangéncia das campan-
has em nivel nacional, 82% dos jo-
vens questionados disseram que nao
concordaram com que as campanhas
de prevengao atingem igualmente as
pessoas das diferentes regiées do
pais. As campanhas parecem ter um
impacto qualitativamente diferente
nas diversas regides do Brasil e nas
diferentes camadas sociais brasileiras.
A presente investigacao aponta que o
uso exclusivo das campanhas de

comunicacdo de massa nao é sufi-
ciente para efetivamente emplacar
estratégias de mudancas de praticas e
de atitudes dos jovens frente a AIDS.
A epidemia atinge a populagio de
forma e em contextos diferentes. Ha
de se considerar as diferencas regio-
nais, tanto nas questoes sécio-eco-
noémicas e culturais quanto nas vias
de transmissao. Alguns grupos estiao
mais vulneraveis que outros. “Neste
caso sé irao funcionar acdes dirigidas,
focalizadas, falando a linguagem do
publico-alvo, de preferéncia tendo
como interlocutor um grupo organi-
zado ou alguém pertencente a este
publico. A prevengao em Aids tem
que chegar as populagcdes de baixa
renda, as familias, aos locais de
trabalho e escolas.” (MONTE-
LEONE, 1999, n°146).

A distribuicao de folders e mate-
riais informativos de forma aleatéria,
pelas ruas ou nas escolas, sem uma
palestra explicativa, aparecem para
84% dos jovens questionados como
uma estratégia insuficiente para fazer
com que as pessoas tomem cons-
ciéncia da necessidade de prevencao
e efetivamente se previna.

Outra questao avaliada na pes-
quisa foi em relagdo ao uso de ima-
gens nas campanhas. Algumas cam-
panhas utilizam-se de figuras e fotos
relacionadas a AIDS que remetem
aos quadros da doenca: Ulceras e
deformidades no corpo causadas pe-
la patologia. E outras campanhas uti-
lizam-se de fotos de artistas e cele-
bridades da mdusica agregando suas
imagens ao uso da camisinha. Foi
perguntado aos jovens qual destes
tipos de imagens veiculadas em
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campanhas de prevencido lhe cha-
mam mais a atencdo. A maioria dos
jovens (77%) afirmou que as figuras
que mais lhe chamaram atencao sao
aquelas que remetem aos quadros da
doencga e sua debilitacao corporal. Tal
evidéncia aponta que figuras e
imagens ilustrativas, que remetem as
debilidades causadas no corpo pelo
contagio da AIDS sdo mais impac-
tantes e atingem o imaginario das
pessoas de uma forma mais intensa.
O que se pode evidenciar portanto é
que a materialidade das conse-
quiéncias do contagio sobre o corpo
humano trazem a realidade concreta
e os riscos reais da AIDS a luz da
consciéncia destes jovens. A ex-
posicio de imagens de corpos
doentes e quadros sintomaticos em
campanhas de prevencao, apesar de
pouco utilizadas atualmente, sao
estratégias impactantes que podem
alertar concretamente.

A Ultima parte da pesquisa teve o
objetivo de analisar que tipo de
folders seria mais aceito pelos jovens.
Sobre a “capa” dos folders, as que
mais chamam atencdo dos jovens
universitarios sao: com foto de pes-
soas (37%), coloridos (23%), com
textos explicativos (15%) e com
perguntas (14%). Foram rejeitados
pelos jovens os folders com capa em
preto e branco (0%), foscos (1%),
de material reciclado (2%) e com
desenhos (6%).

Sobre a parte interna dos folders
os jovens parecem preferir aqueles
com imagens explicativas e textos
(47%), textos curtos com os topicos
principais (25%). Aqueles com ima-
gens explicativas em seu contetdo

foram preferidos por 19% dos jo-
vens questionados. Os folders rejei-
tados foram aqueles que em sua
parte interna apresentam: somente
textos (0%) e com textos longos
(8%).

Em relacido ao tamanho dos
folders, 43% dos jovens preferem os
médios 20xI/0cm (Modelo livro),
42% dos questionados preferem
folders grandes 20x20cm, e 12% dos
jovens preferem os modelos peque-
nos 5x5cm (de bolso).

A Ultima questio analisada na
pesquisa foi a relagdo entre a vei-
culagdo das campanhas de prevengao
a AIDS existentes e a mudanca
efetiva nas praticas e atitudes de
prevencio. 84% dos jovens afir-
maram que as campanhas veiculadas
atualmente precisam melhorar, mas
apesar disso, elas esclarecem aos
Jovens Universitarios sobre a Preven-
cao da AIDS.

3 CONSIDERAGOES FINAIS

A proliferacio de casos de
contagio pelo HIV-AIDS no Brasil de
modo geral e especificamente em
Santa Catarina tem alarmado nao
apenas as agéncias de salde gover-
namentais, mas também os demais
setores da sociedade. Mais que um
problema de saide publica a epide-
mia tem se mostrado um espectro de
concepgdes equivocadas. As infor-
magoes divulgadas ao longo dos anos
sobre as formas de contagio com-
puseram um aglomerado indigesto
de fragmentos de preconceitos e
inverdades. Tal composicdo impreg-
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nou o imaginario social das pessoas
de modo a esvazia-lo de critica, deli-
neando um universo romanceado e
até mesmo falso sobre as formas de
contagio. Evidéncia disso sdo as
incongruéncias que se destacaram ao
longo das respostas dadas as ques-
tdes apresentadas aos jovens univer-
sitarios de Rio do Sul.

Entendendo que os discursos
constituem subjetividades e praticas
dos sujeitos no contexto de suas rela-
¢oes sociais, as informacdes trans-
mitidas pelos meios de divulgagao
impressos, como folders e cartazes,
configuram-se como mediacdo para
as mais variadas posturas desses jo-
vens frente ao risco de contagio. Na
mesma medida em que as campanhas
de prevencio destacam-se como
estratégias fundamentais para a apre-
ensao de novas praticas sociais, elas
apresentam-se como ferramentas
ainda pouco eficazes no sentido de
reformular antigas e erroneas con-
cepgbes que os jovens possuem a
respeito da prépria sexualidade e dos
desdobramentos que dela decorrem.

A abrangéncia das campanhas im-
pressas veiculadas em Rio do Sul (e
provavelmente em todo o Brasil)
concentra-se fundamentalmente na
AIDS enquanto doenga, mas nao al-
cangam a amplitude simbdlica da epi-
demia no que se refere aos sentidos
atribuidos as chamadas atitudes de
risco. Impregna ainda, no imaginario
destes jovens, a nogao de grupos
especificos da sociedade suscetiveis
ao contagio e, o que parece mais
preocupante, a falsa idéia de segu-
ranga independente da pratica sus-
tentada no lugar social que esses jo-

vens ocupam “fora” destes “grupos
derisco”.

A nocao de vulnerabilidade toma
formas muito bizarras dentro desta
falacia. O risco de contagio desloca-
se de seu contexto concreto: praticas
sexuais nao preventivas, para um
contexto ilusério: de seguranga pau-
tada na orientacao sexual ou em ati-
tudes nao promiscuas abrindo-se
mao do uso de preservativo.

Assim, os elementos de comu-
nicacio visual, tais como a cor, ima-
gem e textura; e de conteldo, como
linguagem escrita e configuracao de
textos, nao aparecem como fatores
determinantes na eficacia do impacto
destes materiais impressos, apenas
auxiliam em um processo de per-
suasao e convencimento muito mais
complexo. Tal processo parece ter
como fator determinante, portanto,
a capacidade destes folders e car-
tazes em desconstruir a logica vi-
gente no imaginario juvenil acerca de
como, quem e em que situagoes, tais
sujeitos estdo arriscados a se conta-
minar.

Novamente percebe-se a media-
¢ao dos discursos na construgiao de
praticas e subjetividades. Neste sen-
tido, os “discursos oficiais” da satde
parecem estar perpetuando nio a
desinformacao, pois informagées os
jovens afirmam ter, mas sim, a falta
de conhecimento e a auséncia de
apreensao destas avalanches de infor-
magoes no cotidiano de suas praticas
sexuais.

Ao longo da investigagdo desen-
volvida, que resultou na elaboracdo
do presente artigo, percebeu-se a
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relevancia social das inimeras cam-
panhas de prevencao, nao apenas da
AIDS, mas, sobretudo, das demais
doencas sexualmente transmissiveis.
Contudo, é fundamental que os pro-
fissionais de salide, nao do campo da
Psicologia, mas também de todas as
ciéncias que se propoem a investigar
e sustentar intervencdes no ambito
da salde, ampliem seu didlogo com
as agéncias governamentais, no sen-
tido de auxiliar e viabilizar possi-
bilidades de planejamento de acdes,
programas e projetos, via politicas
publicas.

O desafio de erradicagio de
patologias que se tornaram epide-
mias no contexto brasileiro é uma
tarefa complexa que sé tera éxito
com o engajamento interdisciplinar e
multisetorial. O desenvolvimento de
estratégias complexas no campo da
saide amplia a responsabilidade,
estendendo-a do campo gover-
namental, em sua envergadura poli-
tica e social, para todas as esferas da
sociedade.

No sentido de producao de con-
hecimento também ja nao se pode
deixar o problema como respon-
sabilidade exclusiva da academia, é
imprescindivel que as organizagbes
nao governamentais, os institutos de
pesquisa privados e, até mesmo, as
industrias farmacéuticas, sejam con-
vidados a participar do debate e
sintam-se chamados a participagiao
no campo da investigacao cientifica.

A problematica é ampla, envolve
diversas facetas e multiplos elemen-
tos. Tal realidade exige intervencoes
que acompanhem a complexidade do

universo a ser atendido, nao com en-
saios ou agdes paleativas, mas sim,
com propostas efetivas e condizentes
a gravidade do problema.

E emergencial que as estratégias
de prevencido sejam repensadas e
desenvolvidas no ambito das politicas
publicas de controle e combate as
DST/AIDS tendo como perspectiva e
foco nao somente a epidemia, mas
todo o universo simbdlico que da
significado a ela e aos discursos e
praticas a ela vinculados. Sob tal
conjuntura a AIDS passa a ser
enfocada nao mais como exclu-
sivamente um problema de salde
publica mas, fundamentalmente, e
também, como um fenédmeno sécio-
histérico.
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